Marketing flr das
andere
Geschlecht

Ein Vortrag von
Sarah Ledermann

EnssnerZeitgeist
Communications GmbH

Es geht voran!




Gliederung

Unternehmenskommunikation

Warum ,Marketing flr das andere
Geschlecht®?

Was ist ,Marketing flr das andere
Geschlecht®?

,Marketing fur das andere Geschlecht
in der Praxis

Fazit

18. Marz 2011 Marketing fir das andere Geschlecht 2/15



Kommunikationstheorie

LEIn Unternehmen kann nicht nicht
kommunizieren.“

Metakommunikatives Axiom von Paul
Watzlawick, tbertragen auf die
Geschaftswelt

,Tue Gutes und rede daruber!”
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Kommunikation

» Es krelst
INn Sich

'- der Krels...
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Gender-Betrachtung

Biologisches Geschlecht: sex
Kulturelles Geschlecht: gender

,Gender* erklart flieBende Ubergénge
zwischen Mannlichkeit und
Weliblichkeit

Individuelle Lebensentwurfe tberwinden
traditionelle Rollenbilder
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Gender Marketing

Gender Marketing beschaftigt sich mit
geschlechtsspezifischem Marketing.
Dies beinhaltet Produktentwicklung
und Marketing far Manner und

Frauen in ihren gemeinsamen und
unterschiedlichen Bedurfnissen.
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Diversity Management

Die Verschiedenheit von Menschen
stellt eine Ressource dar, die nicht nur
gesellschaftlich, sondern auch
wirtschaftlich und genutzt werden sollte.

Ziel der Vielfalt ist eine produktive
Gesamtatmosphare im Unternehmen.
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Keine Models — aber straffe Kurven!
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Handlungsempfehlungen

Werbebotschaften bewusst gestalten

Auf idealtypische Bilderwelten
verzichten

Sprache gezielt & einheitlich einsetzen

Generations- & geschlechtersensible
Einstellungspolitik umsetzen

Berufsorientierungsprojekte
unterstutzen

Sponsoring nach Gender-Aspekten
erweitern
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Fazit

Gender Marketing ist zugleich eine
Erweiterung des Blickfelds und ein
Werkzeug, um auch auf der
wirtschaftlichen Ebene mit
gesellschaftlichen Herausforderungen
erfolgreich umzugehen.
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Es kreist in sich der Krels...

Friedrich Ruckert

Wir zeigen |lhnen, wie Sie |lhre Kreise durchbrechen konnen.
Damit in Ihrem Unternehmen wieder alles rund lauft!

L
Enssner/citgeist

EnssnerZeitgeist Communications GmbH WilhelmstraBe 9 2. 0G D-97421 Schweinfurt Tel. 09721 7035-32 Fax 7035-25
www.facebook.com/EnssnerZeitgeist info@enssnerzeitgeist.de www.enssnerzeitgeist.de



