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Kommunikationstheorie

„Ein Unternehmen kann nicht nicht 
kommunizieren.“

Metakommunikatives Axiom von Paul 
Watzlawick, übertragen auf die 
Geschäftswelt

„Tue Gutes und rede darüber!“
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Geschlechtsspezifische 
Kommunikation

Es kreist 
in sich 
der Kreis...
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Gender-Betrachtung

::   Biologisches Geschlecht: sex

::   Kulturelles Geschlecht: gender

„Gender“ erklärt fließende Übergänge 
zwischen Männlichkeit und 
Weiblichkeit

Individuelle Lebensentwürfe überwinden 
traditionelle Rollenbilder
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Gender Marketing

Gender Marketing beschäftigt sich mit 
geschlechtsspezifischem Marketing. 

Dies beinhaltet Produktentwicklung 
und Marketing für Männer und 
Frauen in ihren gemeinsamen und 
unterschiedlichen Bedürfnissen. 
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Diversity Management

Die Verschiedenheit von Menschen 
stellt eine Ressource dar, die nicht nur 
gesellschaftlich, sondern auch 
wirtschaftlich und genutzt werden sollte.

Ziel der Vielfalt ist eine produktive 
Gesamtatmosphäre im Unternehmen. 
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Keine Models – aber straffe Kurven!
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Handlungsempfehlungen

Werbebotschaften bewusst gestalten

Auf idealtypische Bilderwelten 
verzichten

Sprache gezielt & einheitlich einsetzen

Generations- & geschlechtersensible 
Einstellungspolitik umsetzen 

Berufsorientierungsprojekte 
unterstützen

Sponsoring nach Gender-Aspekten
erweitern
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Fazit

Gender Marketing ist zugleich eine 
Erweiterung des Blickfelds und ein 
Werkzeug, um auch auf der 
wirtschaftlichen Ebene mit 
gesellschaftlichen Herausforderungen 
erfolgreich umzugehen. 
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